KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu/modutu: Jezyk w reklamie

Nazwa angielska: The Language of Advertising

Dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna o profilu

Kierunek studiow: . .
kreowanie wizerunku 1 reklama

Poziom studiow: Stacjonarne, I-go stopnia — licencjackie

Profil studiow Praktyczny

Karkonoska Panstwowa Szkota Wyzsza w Jeleniej Gorze,
Jednostka prowadzgca: Wydzial Nauk Humanistycznych i Spotecznych, Zaktad
Dziennikarstwa i Komunikacji Spoleczne;j

Prowadzacy przedmiot: dr hab. Ilona Biernacka-Ligi¢za

I Formy zajeé, liczba godzin

Semestr W C L WR Inne* Lacznie | ECTS

\Y 15 15 1

II Cel przedmiotu

C1 — Rozumienie istoty jezyka w reklamie
C2 — Nabycie umiejetnosci tworzenia tekstow reklamowych.
C3 — Dostrzeganie rdéznic migdzy tekstami tworzonymi na potrzeby reklamy 1 public relations.

ITI Wymagania wstepne w kategoriach wiedzy, umieje¢tnosci i innych kompetencji:

Podstawowe umiejetnosci w zakresie komunikacji jezykowej i1 spoteczne;.

IV Oczekiwane efekty uczenia si¢

EU 1 — Student rozumie jezyka w reklamie.
EU 2 — Student potrafi tworzy¢ teksty reklamowe.
EU3- Student dostrzega r6znice migdzy tekstami tworzonymi na potrzeby reklamy i public relations.

V Tresci programowe:

. Liczba
Forma zajeé: warsztat .

godzin
Wr 1 Skuteczny tekst reklamowy 2
Wr 2 Zasady kreacji i a tworzenie tekstu reklamowego. 2
Wr 3 Slogan reklamowy. 2
Wr 4 Cele 1 adresat reklamy a tekst reklamowy 2
Wr 5 Tekst w reklamie prasowe;. 2




Wr 6 Warstwa wizualna i werbalna w reklamie. 2
Wr 7 Analiza projektow. Podsumowanie. 3
Suma godzin 15
VI Narzedzia dydaktyczne
1. wykresy, diagramy, podreczniki 1 teksty przedmiotowo-metodyczne
2. prezentacje multimedialne, materialy audio-wizualne
3 urzadzenia interkomunikacyjne (tablica interaktywna, rzutnik multimedialny) oraz

komputery.

VII Metody dydaktyczne

Problemowe, praktyczne :1) pokaz, 2) ¢wiczenie, 3) dyskusja, 4) instruktaz.

VIII Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)

F1 Praca indywidualna — analiza tekstow krytycznych i materiatow empirycznych
F2 Praca w grupach — przygotowanie kampanii reklamowej opartej o rézne typy
komunikowania perswazyjnego
P Projekt tekstu reklamowego.
IX Obciazenie praca studenta
Laczna i Srednia liczba
Forma aktywnosci godzin na zrealizowanie
aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie zajec) 15h
Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie konsultacji, $srednio na 6h
studenta)
. . 5h
Przygotowanie si¢ do zajgé
.. . . 4h
Przygotowanie indywidualnego projektu.
SUMA 30 h
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA 1
PRZEDMIOTU

X Literatura podstawowa i uzupelniajaca
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R. Przybylska, Wstep do nauki o jezyku polskim, Krakoéw 2003.
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XI TABLICA POWIAZAN EFEKTOW PRZEDMIOTOWYCH I KIERUNKOWYCH Z CELAMI PRZEDMIOTU
W ODNIESIENIU DO METOD ICH WERYFIKACJI

Odniesienie danego efektu Narzedzia Metod

Efekty do efektow Cele Tresci ¢ y Sposéb

q . : dydaktycz | dydaktycz
ksztalcenia zdefiniowanych dla calego | przedmiotu | programowe oceny
ne ne
programu (PEK)
EU1 K UI2 ci1 ([ WrLWrd b yo3 | 1234 | FLF2,P
Wr5

EU 2 K UI3, c2 xi % Wrd 103 1234 | FI,F2,P
EU 3 K _U16 C3 Wr 6 1,2,3 1,234 | F1,F2,P

XII ZASADY WERYFIKACJI OCZEKIWANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

Brak

XIII DODATKOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Brak




